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Conocenos

Somos una universidad dindmica que, a través de un ecosistema
educativo estimulante, experimental y colaborativo, forma lideres con
mentalidad emprendedora para crear impacto social positivo en el

Pert y el mundo.

en acreditar su disefio de Sistema de
Garantia Interna de Calidad por ANECA
de Espana.

A‘WA
ACBSP

GLOBAL BUSINESS
ACCREDITATION

(Accreditation Council for Business
Schools and Programs), que certifica los
programas académicos de negocios a
nivel mundial.

Ameérica

economia

universidades privadas del pais, segun el
ranking de Las Mejores Universidades del
Perti 2018 de la revista América Economia.

SUNEDU

por la Superintendencia Nacional de

Educacién Superior Universitaria (SUNEDU).

e

altamente especializados en Gestion
Publica a nivel nacional.

[

formacioén técnica, universitaria y de
posgrado.

en Arequipa, Cusco, Huancayo, Lima
y campus virtual a nivel nacional e
internacional.

tres modalidades de estudio en posgrado:
presencial, blended y a distancia.



Maestria en

Crea impacto positivo y
trasciende.

Administracion de

Negocios

La s un programa acadeémico
de alta especializacion disefiado para desarrollar competencias
necesarias para la gestion eficaz de las organizaciones, considerando
el actual entorno econdmico, social, ambiental y tecnoldgico de

Dirigido a

. Empresarios, directivos de empresas, gerentes, administradores,
emprendedores y profesionales que deseen desarrollar una vision
global de los negocios en un entorno altamente competitivo,
gestionando eficientemente los recursos de la empresa, haciendo
énfasis en la toma de decisiones estratégicas.

competencia global, en las diversas dreas de la industria, el comercio
y servicios. El modelo académico estd centrado en el estudiante,
orientado a brindar una excelente preparacion académica, amplia
experiencia docentey un plan de estudios moderno.

Duracion

. 22 meses.

. Clases fines de semana, cada 15 dias.


https://posgrado.ucontinental.edu.pe/maestrias/mba-maestria-en-administracion-de-negocios




;Por que estudiar un
MBA en |la Universidad
Continental?

Competencias a lograr

Capacidad de andlisis para la toma de decisiones gerenciales.
Vision estratégica global de los negocios.
Innovacion basada en la creacion de valor para las organizaciones.

Gestion eficiente de los recursos empresariales.

Metodologia

A través de sesiones presenciales participativas y dindmicas grupales,
aplicards el método del caso. Este te ubicard en un contexto real que te
permitird entender y solucionar de manera integral los problemas que
se puedan presentar.

Tendrds a tu disposicion el mdas completo ecosistema digital para
el aprendizaje. Vivirds una experiencia con recursos y herramientas
tecnoldgicas de vanguardia, utilizadas en las mejores universidades del
mundo. Ejercitards asi tus habilidades, competencias y pensamiento
estratégico, para crear soluciones viables de manera sistemdatica.

Ventajas diferenciales

Plan de estudios moderno

Nuestra estructura curricular te permitird llevar asignaturas con
profesionales que tienen experiencia y know how multidisciplinario.

Excelencia docente

Formada por profesionales nacionales y extranjeros de reconocida
calidad y experiencia.

Alianza estratégica con la Pontificia Universidad
Catolica de Chile

N°1en el Ranking QS Latinoamérica 2018 y 2019,

Pasantia internacional

Durante una semana, los participantes realizardn visitas a empresas y
organizaciones publico y privadas de prestigio de Santiago de Chile.

Certificacion internacional adicional

Recibirds el Diplomado Ejecutivo en: Estrategia, Innovacion, Finanzas o
Marketing Digital, de acuerdo a tu eleccion, por la Pontificia Universidad
Catdlica de Chile. El desarrollo de este diplomado serd con clases
efectivas y con docentes de la PUC-Chile, paralelamente al desarrollo
del plan de estudios del MBA.

Certificacion nacional adicional

Al completar y cumplir con todos los requisitos el primer afio de estudios,
se te otorgard el diplomado de posgrado a nombre de Escuela de
Posgrado de la Universidad Continental.

Evaluacion de competencias gerenciales

Recibirds un informe personalizado que te ayudard en tu desarrollo
directivo (Assessment Center).

El mas completo ecosistema digital para el
aprendizaje



Plan de estudios

EJES TEMATICOS ASIGNATURAS
(c]3,13:7:18 Economia Gerencial Responsabilidad Social
ESTRATEGIA Y GESTION Administracion Estratégica Proyectos de Inversion
FINANZAS Contabilidad Financiera Contabilidad de Costos
MARKETING Marketing Estratégico Investigacion de Mercados
RECURSOS HUMANOS Habilidades Directivas Administracion Talento Humano
OPERACIONES Tecnologia de la Informacion Administracion de Operaciones y

INVESTIGACION

Logistica

Seminario de Tesis Il

Seminario de Tesis |




ASIGNATURAS

Métodos Cuantitativos para los
Negocios

Negocios Internacionales Pasantia Internacional

Gestion Financiera Finanzas Corporativas

Comportamiento Organizacional

Supply Chain Management

Seminario de Tesis Il Seminario de Tesis IV

Taller de Emprendimiento e
Innovacion




Technolegy
Innovation
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Diplomado Ejecutivo
en Estrategia

Estructura curricular

Control de Gestién

+  Metodologia exitosa para controlar la gestién
+  Elmapa estratégico

+ Indicadores ¢son buenos los que tiene?

+  Remando para el mismo lado

+  Ejecutar bien la estrategia

+  Agilidad organizacional

+ Lo estructura scudl es la mejor?

. Informdtica no invierta mds, a menos que...

+  Elcuarto de guerra

+ ¢(Como lograr el éxito de un Balanced Scorecard?

Direccion de Empresas

+  Los desafios del trabajo ejecutivo

+  Elrumbo de la empresa

+  El'modelo Delta: La estrategia basada en el cliente
+  Proyecto, equipo y liderazgo

+  Organizacién eficaz, desafio gerencial

+  Decisiones: Los limites de la racionalidad

+  Procesos politicos, juegos de poder e influencia

+  Conflicto y negociacion

+  Las comunicaciones frente a las audiencias internas y externas
+  Lacentralidad de la persona en la empresa

Economia para la Gestién

+  Introduccién: El entorno de negocios de la empresa

+  Crecimiento y ciclos econdmicos: Aplicaciones

+  Lagestidon, organizacion y estrategia de las empresas
+  Podery concentracion de mercado

+  Ley de la competencia y politicas de competencia: Aplicaciones

+  Regulacion sectorial

+  Amenazas en el ambiente de negocios
+  Financiamiento de proyectos

+ Lo sociedad civil

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD
CATOLICA
DE CHILE

Comportamiento Innovador

El proceso de innovacion

(Qué es innovacion?

Crear valor a partir de las ideas
Comportamientos de descubrimiento
Comportamientos de explotacion

Estrategia

Evolucién de la gestion y la estrategia

El modelo Delta: La centralidad del cliente

El proceso de formulacién de la estrategia

La empresa extendida

La mision de una empresa

La gestién estratégica

Estrategia y estructura

Estrategia y cambio: medicidon y experimentacion



Diplomado Ejecutivo
en Innovacién

Estructura curricular

Evaluacion de Proyectos

+  Costos y beneficios pertinentes

+  Esquema de un flujo de caja y fuentes de informacion

+  Prdcticas de la industria

+  Concepto de Valor Actual Neto (VAN)

+  Concepto de Tasa Interna de Retorno (TIR)

+  Concepto de tasa de descuento

+  Metodologia de cdlculo

«  Criterios para definir el plazo de evaluacién

«  Criterios y técnicas para definir el valor residual

+  Evaluacion desde el punto de vista de los activos (empresa)

+  Concepto y metodologia para determinar la tasa de costo de
capital de los activos (tasa wacc)

+  Evaluacion desde el punto de vista del patrimonio (accionista)

+  Consideraciones de financiamiento

+  Andlisis de sustentacion

+  Andlisis de flexibilidad

+ Identificar variables y pardmetros relevantes

«  Criterios para desarrollar el andlisis de sensibilidad

+ Identificar y conocer los principales indices y multiplos

+  Prdcticas de la industria

Marketing Digital

+  Fundamentos del Marketing Digital

+  Generacion del plan de Marketing Digital
+  Estrategias de blogging

+  Estrategias de contenidos

+  Marketing en las redes sociales

+  Canales o medios digitales

+  Creacion de campanas digitales

+  Analitica Web

Creatividad e Innovacion

. ¢No serd mucho? ;Presupuestos, ventas, inventarios, logistica.. y
ahora también debemos ser innovadores?

+  Creatividad: inspiracion divina o un remix de ideas existentes?

. Coémo se (des) organiza el trabajo creativo: mutantes, fracasados,
locos

+  ;Donde estdan los problemas?

+  Elmétodo IDEO

+  Tormentas perfectas y juguetes para niflos grandes
+  Design Thinking

+  Cbmo vender ideas

+  Elhombre arafia / La empresa arafia

+  Todas las innovaciones son posibles

Comportamiento Innovador

. El proceso de innovacion

+  ¢Qué es innovacion?

«  Crear valor a partir de las ideas

+  Comportamientos de descubrimiento
+  Comportamientos de explotacion

Gestion de la Innovacion

+  Elimperativo de la innovacion y la tecnologia

. Los tipos de innovacion y sus oportunidades

+  Lainnovacion se puede gestionar

+  Coémo identificar oportunidades para la innovacion

+  Coémo seleccionar buenas oportunidades de innovacion
+  Gestidn de portafolios de proyectos



Diplomado Ejecutivo
en Finanzas

Estructura curricular

Evaluaciéon de Proyectos

+  Costos y beneficios pertinentes

+  Esquema de un flujo de caja y fuentes de informacién

+  Prdcticas de la industria

+  Concepto de Valor Actual Neto (VAN)

+  Concepto de Tasa Interna de Retorno (TIR)

+  Concepto de tasa de descuento

+  Metodologia de cdlculo

+  Criterios para definir el plazo de evaluacién

«  Criterios y técnicas para definir el valor residual

+  Evaluacion desde el punto de vista de los activos (empresa)

+  Concepto y metodologia para determinar la tasa de costo de
capital de los activos (tasa wacc)

+  Evaluacion desde el punto de vista del patrimonio (accionista)

+  Consideraciones de financiamiento

+  Andlisis de sustentacion

+  Andlisis de flexibilidad

+  Identificar variables y pardmetros relevantes

«  Criterios para desarrollar el andilisis de sensibilidad

+ Identificar y conocer los principales indices y multiplos

+  Prdcticas de la industria

Macroeconomia

+  Medicién del PIB y su relacién con el bienestar

+  Los conceptos de funcion de produccion

+  El consumo privado

+  Formas, patrones y determinaciones de la inversion

+  Presupuesto fiscal

+  Los efectos sobre el déficit fiscal de los ciclos econdémicos
+  El mercado monetario

+  Elsignificado de globalizacién y sus distintos elementos

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD
CATOLICA
DE CHILE

Andalisis de Estados Financieros

¢Para qué es util la informacién financiera?
Balance general

Estado de resultados

Estado de flujo efectivo

Estados financieros comparativos

Andlisis financiero

El riesgo y la rentabilidad

Estados financieros proyectados

Gestion Financiera

La crisis, ¢estdn bien invertidos mis ahorros?
¢Riesgo o incertidumbre?

Riesgo, ¢cémo reducirlo?

Instrumentos financieros

Arbitraje y riesgo

Arbitraje y evaluacion de proyectos
Arbitraje vy flexibilidad

Arbitraje y financiamiento

Riesgo en mercados imperfectos

Microeconomia

Los incentivos mueven la economia

Precios y costos mentirosos

La demanda: Una herramienta estratégica
Cuando la informacién es desigual

Relaciones entre firmas proveedoras y clientes

La teoria de juegos y las decisiones en la empresa
Politicas publicas: ¢Es cruel el estado?

Regulacion econdmica: ;Cudndo y cdmo?
Microeconomia, una herramienta muy Util



Diplomado Ejecutivo
en Marketing Digital

Estructura curricular

Consumidor del Mundo Digital

El nuevo consumidor digital y sus necesidades
Branding, reputacion onling, relaciones publicas
Disefio web, wireframes y apps

Usabilidad de los diferentes formatos (responsiveness)
Posicionamiento y SEO

E-Commerce

Mobile Marketing

Geolocalizacion

Marketing Digital

Fundamentos del Marketing Digital
Generacion del plan de Marketing Digital
Estrategias de blogging

Estrategias de contenidos

Marketing en las redes sociales

Canales o medios digitales

Creacion de camparfias digitales
Analitica Web

Experiencia del Cliente

Introduccion al comportamiento y experiencia del cliente
Psicologia del cliente

Identidad del cliente

Motivaciones, percepciones y emociones: El proceso de decision
de compra

La cultura del consumidor

La experiencia del cliente

Medicién de la experiencia del cliente

Marketing, ética y responsabilidad social en la sociedad de
consumo actual

Comportamiento Innovador

El proceso de innovacion

¢(Qué es innovacion?

Crear valor a partir de las ideas
Comportamientos de descubrimiento
Comportamientos de explotacion

Publicidad

Introduccion: una visiéon sobre la publicidad y la industria
La Investigacion y su importancia en publicidad

Rol de la publicidad en la construccion de la marca
Creatividad y publicidad

Semidtica de la publicidad

Los medios en la estrategia publicitaria

Evaluacion publicitaria

Etica publicitaria

Nuevas tendencias en publicidad



Plana docente del MBA

Luis Gianoli Vergara

Gerente General de LUEGI. Docente. MBA por ESAN. Oficial en Retiro de
la Marina de Guerra, con ejercicio gerencial en Logistica y Prevencion
de Pérdidas en el pais y el extranjero en corporaciones familiares y
transnacionales, en diferentes sectores de negocio.

Luis Aleman Solsol

Perito Fiscal y Director del Grupo Alemdn y Gerente de Finanzas de
empresa de exportacion de productos Orgdnicos y de Construccion.
Maestria en Finanzas en la Universidad del Callao y estudios de NIIF
para Pymes por la Fundacién IFRS y el Banco Mundial. Certificacion en
NIIF por ACCA. Contador Publico por la Universidad de Lima.

Miguel Quijano

CEO y fundador de MAQ Business Partner. Consultor estratégico en
Human Results. Ha sido Gerente de gestidon humana en Servicios Aéreos
de los Andes. Miembro de Society for Human Resource Management,
Estados Unidos. Magister en Organizacion y Direccidn de Personas
por ESAN. Certificado internacionalmente por el Human Resources
Certification Institute, E.E.U.U. Administrador por la Universidad de Lima.

Julio Tarqui Del Castillo

Gerente de Administracion y Finanzas en Farenet. Experiencia como
subgerente de finanzas en Parque Arauco Perd. MBA por la Universidad
del Pacifico. Miembro de la Asociacion Peruana de Finanzas. Contador
publico por la Universidad Nacional Mayor de San Marcos.

Victor Plaza Vidaurre

Presidente del International Art Council. Director gerente de Plaza
Consultores. Director de Proyectos y Consultoria con experiencia
en organizaciones publicas y privadas. Doctor en educacién por
la Universidad San Ignacio de Loyola. Maestria en Marketing por el
Instituto tecnoldgico superior de Monterrey.



Plana docente de Diplomados Ejecutivos

Michael Leatherbee Grant

Director de la Plataforma de Gestion de Innovacion de DICTUC. Doctor
en Organizaciones, Estrategia, Emprendimiento y Tecnologia en la
Universidad de Stanford, Estados Unidos.

Julio Pertuzé Salas

Profesor del Departamento de Ingenieria Industrial de la Pontificia
Universidad Catdlica de Chile. Doctor en Ingenieria de Sistemas del
Massachusetts Institute of Technology, Estados Unidos.

Ricardo Raineri Bernain

Presidente de la Asociacion Internacional para la Economia Energética.
Ex ministro de Energia de Chile. Economista. Doctor en Economia de la
Universidad de Minnesota, Estados Unidos.

Martin Meister Guzman

Director Ejecutivo de La Clase Ejecutiva de la Pontificia Universidad
Catdlica de Chile. Maestro en Administracion y Marketing de la
Universidad de Boston, Estados Unidos. Ingeniero civil industrial de la
Universidad de Chile.

* La programacién de docentes por asignatura se encuentra sujeta a variacion
segun la disponibilidad, asegurando el nivel equivalente del especialista. El perfil del
docente se mantiene y corresponderd al nivel requerido para garantizar la calidad.
La lista completa de docentes se encuentra en la pdgina web y se dardin a conocer
los docentes respectivos al inicio de clases.



Grado académico

Luego de aprobar todos los cursos y de la sustentacion de tu tesis,
recibirds el grado de maestro en Administracion de Negocios, a nombre
de la Escuela de Posgrado de la Universidad Continentall.

Adicionalmente, recibiras el Diplomado Ejecutivo en: Estrategiq,
Innovacién, Finanzas o Marketing Digital (de acuerdo a su eleccion),
otorgado por la Pontificia Universidad Catdlica de Chile.

También obtendrds el Diplomado de Posgrado en Gestion Estratégica
e Innovacion, Gestion Financiera o Marketing, a nombre de la
Universidad Continental.




Calidad en
educacion

La Escuela de Posgrado de la Universidad
Continental, desde el 2003, es reconocida
como la escuela especializada en la formacién
de los gestores publicos.

- Primer centro de formacion de profesionales
altamente especializados en Gestion
Publica.

- 69 635 alumnos y egresados.

- 9 exministros de Estado como estudiantes.
- 112 ediciones de Maestrias nacionales.

- 19 ediciones de Maestrias internacionales.

- 46 ediciones de la Maestria en Gerencia
Publica y 4 ediciones en modalidad virtual.

- 18 ediciones de la Maestria en
Administracion de Negocios MBA.

- 500 ediciones de Diplomados.

- 177 ediciones del Programa de
Especializacion en Contratacion Publica.



Nuestra Escuela de Posgrado es el resultado
de treinta aflos de experiencia educativa de
la Corporacion Continental. Como promotores
del potencial humano, hemos formulado
diversos programas para ofrecerte técnicas
y herramientas de aplicacion directa e
inmediata en tu campo de accidn. Segun tus
necesidades de capacitacion, podrds elegir
entre los doctorados, maestrias y diplomados
o programas de especializacién, diplomas vy
Cursos que tenemos para ti.

Contamosconunaplanadocenteespecializada
y de exitosa trayectoria profesional. Nuestra
metodologia prdctica te permitird aprender
y perfeccionar tus habilidades a través casos
de éxito y lecciones aprendidas de la gestion
publica y privada en el Perd y en lberoamérica.



Arequipa
Av. Los Incas S/N,

= José Luis Bustamante y Rivero
(054) 412 030

Calle Alfonso Ugarte 607,
Yanahuara
(054) 412 030

Huancayo
Av. San Carlos 1980
(064) 481430

posgrado.ucontinental.edu.pe

Lima

Av. Alfredo Mendiola 5210, cruce
con Calle Los Hornos, Los Olivos
(01) 213 2760

Calle Junin 355, Miraflores
(01) 213 2760

Cusco

Pje. Juan Espinoza Medrano 358
Q-13, Urb. Rosaspata

(084) 480 070

€3 /epg.continental [ @epgcontinental
@ Universidad Continental Posgrado  Visita nuestro blog!


https://www.facebook.com/epg.continental/
https://posgrado.ucontinental.edu.pe/
https://www.linkedin.com/in/universidad-posgrado-continental-31ab4b139/
https://blogposgrado.ucontinental.edu.pe/
https://twitter.com/search?q=epgcontinental

